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Since the 2008‐2009 recession the U.S. economy has shown reasonably consistent 
growth in real GDP. 

Many economists see the first quarters of 2014, which saw negative growth, and the 
first quarter of 2015, which only saw growth of 0.2%, as anomolies due to extended 
periods of bad weather along the East Coast which drove down economic activity.

This growth looks especially strong when compared to slower growth in areas such as 
the European Union and Russia.

Source – U.S. Bureau of Economic Analysis
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Source – John Min’s Currency Corner at IWPAwood.org

Robust consumer spending and improving labor markets in the US has led to relatively 
strong growth compared to other western economies since the 2007‐2008 recession.

This divergence has rallied the US dollar relative to a basket of foreign currencies by 18 

percent since July. The strengthening of the U.S. 
dollar against foreign currencies has made 
global imports into the U.S. market more 
price competitive.

This provides a great opportunity for firms 
looking to expand wood products exports 
to the U.S. market.
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Source – Federal Reserve Bank of St. Louis

U.S. demand for wood products, both domestic and imported, plummeted when the 
housing bubble burst. Since 2010, new home sales has risen steadily, though it may be 
several years until new home construction approaches pre‐recession levels. 

New home construction, especially as U.S. policymakers look to make it easier for 
families to get a mortgage, will continue to be a large driver of demand for wood 
products.
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Source: US. Bureau of the Census
Release: New Residential Construction
Growth Rate Calculations | US recession dates



From January 1959 until July 1963, the 5 units or more category also includes 2 to 4 unit structures.
Source: US. Bureau of the Census
Release: New Residential Construction
Growth Rate Calculations | US recession dates



Similar to the previous slide, we see these two major measures of consumer 
confidence in the U.S. market steadily improving following the 2008 financial crisis and 
subsequent recession. 

Unfortunately March 2015 saw one of these indicators, the National Federation of 
Independent Businesses Optimism Index (in red) drop sharply. This drop, which has 
since rebounded slightly, was attributed to decreased consumer spending and low 
foreign market growth.

Source: http://www.advisorperspectives.com/dshort/updates/Conference‐Board‐
Consumer‐Confidence‐Index.php 
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Source: U.S. Department of Commerce

HTS Codes: 4403 & 4407
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Source: U.S. Department of Commerce
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